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CAUSONS CORRELATIONS

Absurdité et logique des données
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tape 1

Coefficient de corrélation: 0,99173556

Consommation de margarine (en ke)
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= (onsommation de margarine (en kg)

Sources : “Spurious Correlations” (tylervingen.com)



Taux de divorce dans I'Etat du Main (nb de divorce pour

1000)
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Vous y voyez un sens ?!

Coefficient de corrélation: 0,99173556
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Sources : “Spurious Correlations” (tylervingen.com)

2008

on -~ o
Consommation de margarine (en ke)

w

=




Etape 2 (a parait logique

Coefficient de corrélation : 0,98251483
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= Revenu des lancements spaciaux commerciaux aux Etats-Unis (en millions de dollars)

= lombre de lancements spaciaux commerciaux aux Etats-Unis

Sources : “Spurious Correlations” (tylervingen.com)



tape 3

Nombre de ruches d'abeilles aux Quantité de miel produit dans les
Etats-Unis m ruches d'abeilles aux Etats-Unis




(a semblait si logique

Coefficient de corrélation: 0,67340639
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= Nombre de ruches d'abeilles aux Etats-Unis == Quantité de miel produit dans les ruches aux Etats-Unis (en tonnes)

Sources : “Spurious Correlations” (tylervingen.com)



Nombre de ruches d'abeilles aux Taux de divorce dans l'Etat de
Etats-Unis m Caroline du Sud (Etats-Unis)




Une forte corrélation qui n'a pas de sens (bis)

Coefficient de corrélation: 0,90390591
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Sources : “Spurious Correlations” (tylervingen.com)
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Peut-il y avoir causalite ?

Coefficient de corrélation: -0,899053144
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En sens inverse

Coefficient de corrélation : -0,899053144
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—(Quantité d'uranium stocké dans les centrales nucléaires américaines (en tonnes)
=—Puissance générée par les centrales nucléaires américaines (en milliard de kWh)

Sources : “Spurious Correlations” (tylervingen.com)
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Etape 6 Annexes

POISON VERT

La chicorée consommée en salade est-elle responsable du nombre de maladies infecticuses ?

Coefhicient de corrélation : 0,981
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Infographie : Christoph Drsser, Jelka Lerche Recherche : Christoph Drésser Sources : BVMI ; finanzen.net ; Office allemand de la statistique ; Wikipedia ; inspiré par “Spurious Correlations” (tylervigen.com)



D'autres exemples

SUCCES FOUDROYANT

Quel rapport entre le score du vainqueur a I’Eurovision et le nombre de décés par la foudre ?

Coefhcient de corrélation : 0,571
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Infographie : Christoph Drosser, Jelka Lerche Recherche : Christoph Drosser Sources : BVMI ; finanzen.net ; Office allemand de la statistique ; Wikipedia ; inspiré par “Spurious Correlations™ (tylervigen.com)



D'autres exemples

PUBLICITE MENSONGERE

Les publicités au cinéma ont-elles une incidence sur le nombre de décés dans la population ?
Coefhicient de corrélation : 0,792
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Infographie : Christoph Drosser, Jelka Lerche Recherche : Christoph Drosser Sources : BVMI ; finanzen.net ; Office allemand de la stacistique ; Wikipedia ; inspiré par “Spurious Correlations™ (tylervigen.com)



D'autres exemples

FILMS COCHONS

Les documentaires sont-ils responsables de I'abattage des cochons ?

Coefhcient de corrélation : 0,974

PORCS ABATTUS
82
53 PRODUCTIPN DE
FIEMS DOCUN f' NTAIRES 24
51
66
49
58
47 50
45 42
,43 34
2004 2006 2008 2010 2012 2013

Infographie : Christoph Drosser, Jelka Lerche Recherche : Christoph Drosser Sources : BVMI ; finanzen.net ; Office allemand de la stacistique ; Wikipedia ; inspiré par “Spurious Correlations™ (tylervigen.com)



D'autres exemples

DISQUE D’OR

Les ventes de disques vinyle font-elles monter le cours de l'or ?

Coefhicient de corrélation : 0,905
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Infographie : Christoph Drosser, Jelka Lerche Recherche : Christoph Drosser Sources : BVMI ; finanzen.net ; Office allemand de la stacistique ; Wikipedia ; inspiré par “Spurious Correlations™ (tylervigen.com)



D'autres exemples

ON ACHEVE BIEN LES CHEVAUX

Les abattoirs de chevaux augmentent-ils leur activité en fonction du nombre de fonctionnaires ?

Coefhicient de corrélation : 0,821
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Infographie : Christoph Drosser, Jelka Lerche Recherche : Christoph Drosser Sources : BVMI ; finanzen.net ; Office allemand de la stacistique ; Wikipedia ; inspiré par “Spurious Correlations™ (tylervigen.com)



