
DATALAND
Données-moi vos influenceurs

COMPRENDRE



A - Instagram B - Youtube

C - Snapchat D - Autres

Quel est ton média social préféré ?



Regarder des vidéos

Discuter avec mes amis

Jouer aux jeux vidéo

Écouter de la musique

Publier et partager

Chercher des infos

Le top 3 de mes activités en ligne



Ton Youtubeur·euse
/Influenceur·euse préféré·e ?



Les bulles de filtre



INFORMATION



D’autres 
informations
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LE PHÉNOMÈNE O’TACOS



— Kévin Isekusu, organisateur d’évènements chez O’Tacos

“Nos messages sont mis en avant, par exemple, 
chez tous les garçons qui likent des clubs de foot 

dans un rayon de 30 kilomètres. 

Ce qui marche le mieux ce sont les appels à l’action, 
du type “Mentionne un pote pour qu’il t’offre un tacos” 

Celui-ci a été vu plus de 100 000 fois. 

Et toute cette publicité ciblée ne nous coûte presque rien. 
On verse à Facebook moins de 100 euros par mois 

pour ces services.”
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-DE 30KM D’UN O’TACOS





Marketing
Digital
O’Tacos 

O’Tacos Influenceurs Consommateurs

1 stratégie,
3 relayeurs









La publicité est plus ciblée 
sur les réseaux car elle s’appuie 

sur les données fournies 
par les utilisateurs
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Plus la publicité 
est précisément ciblée, 
plus elle est efficace.
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Sur les médias sociaux, 
quand on partage, 
commente et like, 

on fait la pub de la marque. 
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+ -

Paramètres

Connexion

Recherches

Publicité

Confidentialité

Pour conclure

À RETENIR ! 
“En connaissant plus de choses, 

tu pourras faire tes propres choix”

Choisir VS Subir

La personnalisation 
de contenus, 

ça peut avoir… 


